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1 Halloween boomt bei den Jiingsten — fiir die Alteren bleibt es ein
gl Nischenthema

Knapp die Hilfte der osterreichischen Bevélkerung feiert Halloween: 49 Prozent der Personen ab 16 Jahren feiern das Fest, 51 Prozent
nicht. Fiir 17 Prozent ist Halloween sehr oder eher wichtig (Durchschnittsnote 3,2 auf einer Skala von 1 bis 5). Der deutlichste Bruch
verlduft zwischen den Generationen: Bei den 16- bis 34-Jahrigen feiern bereits 68 Prozent, und fiir ein Drittel (33 Prozent) ist das Fest
sehr oder eher wichtig. In der Gruppe der 60-Jdhrigen und Alteren sieht es umgekehrt aus: Zwei Drittel (68 Prozent) feiern Halloween
nicht, nur 7 Prozent messen dem Fest groRe Bedeutung bei.

Grusel ohne Stress: Halloween wird entspannt, ohne grof3en
Traditionsdruck und in kleiner Runde gefeiert

Stress kennen die Halloween-Feiernden kaum: Nur 15 Prozent finden die Zeit rund um Halloween sehr oder etwas stressig, die groRe
Mehrheit (82 Prozent) empfindet diese Phase als eher nicht oder gar nicht stressig. Kulturell ist der Anlass locker verankert: Nur 34
Prozent der Feiernden sagen, Traditionen und Brduche spielten bei ihren Vorbereitungen eine sehr groRBe oder groRe Rolle, 46 Prozent
sehen es genau andersherum - Halloween ist in Osterreich eher ein Party- als ein Traditionsfest. Gefeiert wird meist in intimer Runde:
Die durchschnittliche Halloween-Party umfasst rund fiinf Personen. Bei den 16- bis 34-Jdhrigen wird groRer zelebriert (im Schnitt 5,9
Personen).

82 Euro Budget und die letzte Einkaufswoche:
Der Halloween-Kauf bleibt stationar

Halloween-Feiernde geben im Schnitt rund 82 Euro fiir das Fest aus — inklusive SiiBigkeiten, Essen, Dekoration und spezieller Kleidung.
18 Prozent kaufen dafiir nichts Extra. Manner geben im Schnitt rund 89 Euro aus, Frauen rund 75 Euro; auf dem Land wird mit rund 97
Euro groRziigiger budgetiert als in der Stadt (rund 72 Euro). Gekauft wird kurz vor dem Fest: 56 Prozent der Feiernden sind friihestens
zwei bis drei Wochen vor Halloween mit ihren Einkdufen fertig. Der Einkaufskanal ist eindeutig der stationdre Handel: 36 Prozent kaufen
eher im Geschift ein, 27 Prozent in beiden Kandlen gleichermaBen, nur 10 Prozent eher online. Als Ideenquelle greifen 29 Prozent der
Feiernden auf die sozialen Medien zuriick — Dekorations- und Verkleidungsideen inklusive.

"Halloween: Fiir knapp die Halfte der
Osterreicher:innen ist das Fest ein
Fixpunkt im Herbst — entspannt, in

kleiner Runde und mit rund 82 Euro
Budget"

Dokumentation

Zeitraum der Umfrage: 2. — 23. September 2026

Sample: n=1.022 Personen, statistisch reprasentativ fir die dsterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren, Quotaauswahl, face-to-face, Mehr-Themen-Umfrage,
IMAS International Eigenstudie

Archiv-Nummer der Umfrage: 026091
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Personliche Bedeutung von Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren

Frage: "Wie wichtig ist Ihnen das Feiern von Halloween? Bitte sagen Sie mir das auf einer Notenskala von 1 bis 5, wobei Note 1 'Sehr wichtig' und Note 5 'Uberhaupt nicht wichtig' bedeutet?"

Sehr wichtig -
Note 1

Insgesamt

16-34 Jahre
35-59 Jahre

60+ Jahre
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Note 2

Note 3

Note 4

Uberhaupt nicht wichtig -
Note 5
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3,2

2,6
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Feiere %
ich nicht

51

32

49

68
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Rolle von Traditionen und Brauchen an Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)

Frage: "Wie sehr spielen Traditionen und kulturelle Brauche bei Ihren Vorbereitungen fiir Halloween eine Rolle? Bitte sagen Sie mir das auf einer Notenskala, wobei Note 1 'Sehr groRe Rolle' und Note 5 'Uberhaupt keine Rolle' bedeutet."

".

@-Note = 3,3

34%

——/1%

® SehrgroRe Rolle - Note 1 ¢ Note2 ¢ Note3 & Note4 @ Uberhaupt keine Rolle - Note 5

@ Keine Angabe

r
® .
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Rolle von Traditionen und Brauchen an Ostern / am Vatertag / an Halloween

Basis: Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Wie sehr spielen Traditionen und kulturelle Brauche bei lhren Vorbereitungen fiir Ostern / den Vatertag / Halloween eine Rolle? Bitte sagen Sie mir das auf einer Notenskala, wobei Note 1 'Sehr groRe Rolle' und Note 5 'Uberhaupt keine Rolle' bedeutet."

Diff.zu | Diff.zu %
Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag| Ostern
e groge folle-ote _ > - 2 - H - e
58 52 34
Note 2 31 27 23 -4 -8
Note 3 27 21 19 -2 -8
Note 4 7 8 14 +6 +7
14 26 46
@-Note=2,4 @-Note=2,7 @-Note=3,3

KeineAngabel 1 I 2 | 1
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Stresslevel Weihnachtszeit / Stress an Ostern / rund um den Vatertag / Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren / Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Wenn Sie nun an die Weihnachtszeit denken: Ist diese Zeit vor Weihnachten sehr stressig, etwas stressig, eher nicht stressig oder iberhaupt nicht stressig?"

Frage: "Wenn Sie nun an die Zeit rund um Ostern / den Vatertag / Halloween denken: Ist diese Zeit vor Ostern / dem Vatertag / Halloween sehr stressig, etwas stressig, eher nicht stressig oder Gberhaupt nicht stressig?"

Weihnachten 2025

Sehr stressig I 6

Etwas stressig 27

34

Eher nicht stressig 3

3
64
Uberhaupt nicht stressig - 31

Keine Angabe | 2
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Diff. zu
Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag

I 3 0 1 +1

20 11 15
18 11 14 +3
33 26 29 +3
78 85 82
1 3 3
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Diff. zu
Ostern

-4

-4

+7

Diff.zu %
Weihn.

-13

-4

+22
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Anzahl der Personen, mit denen man Halloween feiert

Basis: Osterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)

Frage: "Kénnen Sie schon ungefahr abschatzen, mit wie vielen Personen Sie diesmal Halloween feiern werden, wie viele Personen das ungeféhr sein werden?"

@ = 4,9 Personen

Allein

Zu zweit (also mit 1 weiteren Person)

Pe
e

Mit 2-3 weiteren Personen mh ﬂ
Mit 4-6 weiteren Personen .TE. o
b b ¢
Mit 7 oder mehr weiteren Personen Tﬂ"’ ﬂ
mm 1

@ 27% Noch ganz unbestimmt / 16% Unentschieden
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13%

16%

11%



¥ Personenkreis am Heiligen Abend / Anzahl der Personen, mit denen man Ostern / den Vatertag verbringt

/ Halloween feiert

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren / Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage:
Frage:

Weihnachten 2025

Allein

Zu zweit (also mit
1 weiteren Person)

[y
[y

Mit 2-3 weiteren
Personen

23

Mit 4-6 weiteren
Personen

29

Mit 7 oder mehr
weiteren Personen

[N
.:;

Nich ganz
unbestimmt

Feiere nicht
Weihnachten

IS

Unentschieden || 2

i MLAS Report
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"Kénnen Sie schon ungefahr abschétzen, mit wie vielen Personen Sie diesmal den Weihnachtsabend am 24. Dezember verbringen werden, wie viele Personen das ungeféhr sein werden?"
"Kénnen Sie schon ungefihr abschitzen, mit wie vielen Personen Sie diesmal Ostern / den Vatertag verbringen / Halloween feiern werden, wie viele Personen das ungefihr sein werden?"

Halloween 2026

Ostern 2026 Vatertag 2026

@ =5,5 Pers.

Diff. zu
Vatertag

+1
+2

-10

+2

@ =4,9 Pers.
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Diff. zu
Ostern

+6

-4

Diff. zu

Weihn.

-10

-13

-3

%
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Durchschnittliche Ausgaben fiir Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)

Frage: "Das ist nun sicher nicht ganz einfach zu beantworten, aber wie viel Geld werden Sie insgesamt fiir dieses Fest
ausgeben, also inklusive StiRigkeiten, Essen, Dekoration, spezieller Kleidung etc.? Was wiirden Sie schitzen?"

%

1bis49 €

50 bis 99 €

100 bis 149 €

150 bis 199 €

200 bis 249 €

250+ €

P=82¢€

Kaufe dafiir nichts extra

Keine Angabe

r
® .
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Ausgaben fir Weihnachtsgeschenke / Durchschnittliche Ausgaben fiir Ostern / den Vatertag / Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren / Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Das ist nun sicher nicht ganz einfach zu beantworten, aber wie viel Geld werden Sie heuer fir alle Weihnachtsgeschenke insgesamt ausgeben? Was wiirden Sie schétzen?"
Frage: "Das ist nun sicher nicht ganz einfach zu beantworten, aber wie viel Geld werden Sie insgesamt fiir dieses Fest ausgeben, also inklusive Geschenke / SiiRigkeiten, Essen, Dekoration, spezieller Kleidung etc.? Was wiirden Sie schatzen?"
Diff. zu
Weihnachten 2025 Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag
200 bis 299 € - 16 100 bis 149 € - 17 - 16 -1
300 bis 399 € - 13 150 bis 199 € . 8 I 4 -4
400 bis 499€. 7 200 bis 249 € . 6 I 2 -4
500 bis 999 € - 16 250+ € I 4 I 3 -1
1.000 bis 1.999 € . 7
2.000+€ I 3 Kaufe dafiir nichts extra - 12 - 18
Keine Angabe . 6 . 6 I 4
@ =462 € @=103 € P=82¢€

Kaufe heuer keine
Weihnachtsgeschenke

Keine Angabe

.'h
=
o
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Diff.zu %
Ostern

+15

-5

-7

-11
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Durchschnittliche Ausgaben fiir Halloween

Basis: Osterreichische Bevdlkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)

Frage: "Das ist nun sicher nicht ganz einfach zu beantworten, aber wie viel Geld werden Sie insgesamt fiir dieses Fest ausgeben, also inklusive StRigkeiten, Essen, Dekoration, spezieller Kleidung etc.? Was wiirden Sie schatzen?"
150 bis 200 bis @ Kaufe dafiir| Keine %
1bis 49 € 50 bis 99 € 100 bis 149 € 199 € 249 € 250+ € (in €) [ nichts extra | Angabe
tnsgesamt [N 30 L BE L BE M+ 12 B 82 18 4
Manner [T 33 Nt s e B [ 89 22 4
Frauen [0 28 e T 18 da L2 2 75 15 4
16-34 Jahre [T 31 s L e L3 [ 83 9 3
35-59 Jahre [ 26 B DR e L2 [ 79 21 5
60+Jahre [ 38 2 T 0 t2 2 82 28 2
Ohne Matura [ 31 D) DR e L2 [ 81 18 2
Mit Matura [ 29 L 2 DR E 03 i3 s 82 19 6
Land (bis 5.000 Einw.) [T 30 B s dae Fs [ 97 21 2
stadt [ 30 DR DY dae o T2 2 72 17 5
A/B-schicht [ 27 2 BT os o Ha [ 90 18 2
C-schicht [ 32 s BT e L2 [ 76 15 5
D/E-schicht [ 32 L s [ 2 t2 s 80 23 3
Tradition spielt groRe Rolle [ 18 e L o B 121 3 3
Tradition spielt keine gr. Rolle 40 - 11 - 7 I 2 0 I 1 43 35 3
Halloween-Einkauf online*) [ 29 [ e [ VR e [0 13 155 6 2
Halloween-Einkauf stationar [ 45 [ 28 [ 18 2 03 0 57 1 3

*) Richtwerte, da die Zahl der Befragten unter 80 liegt!
IMLA G Report . o n=1.022. Osterreichi 5 sni 4
orschungsdesign: n=1.022, Osterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren, Personliche Befragung (MTU), September 2026, Archiv-Nr. 026091
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Abgeschlossene Einkaufe Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)
Frage: "Wann sind lhre Einkdufe fur Halloween in der Regel abgeschlossen, wann haben Sie also alle StRigkeiten,

Lebensmittel, Dekorationen, spezielle Kleidungsstiicke etc. besorgt?"

%

Friher 0

Ca. 3 Monatedavor 0

Ca. 2 Monatedavor 0 7

Ca. 1 Monat davor

Ca. 2-3 Wochen davor

Ca. 1 Woche davor

Weniger als 1 Woche davor

An Halloween selbst

Immer unterschiedlich

Kaufe nichts

WeiR nicht, keine Angabe

r
®
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Zeitpunkt der letzten Weihnachtsgeschenke / Abgeschlossene Einkdufe Ostern / Vatertag / Halloween

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren / Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Wann sind lhre Weihnachtseinkaufe in der Regel abgeschlossen, wann haben Sie also alle Ihre Geschenke fiir Familienmitglieder und Freunde besorgt?"
Frage: "Wann sind lhre Einkiufe fiir Ostern / den Vatertag / Halloween in der Regel abgeschlossen, wann haben Sie also alle Geschenke / SiiRigkeiten, Lebensmittel, Dekorationen, spezielle Kleidungsstiicke etc. besorgt?"
Diff. zu | Diff.zu | Diff.zu
Weihnachten 2025 Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag| Ostern | Weihn.
Frﬁherl 1 I 1 1 0 -1 -1 -1
Ca. 3 Monate davor | 1 0 0 -1
Ca. 2 Monate davor I 3 0 -2 -3
Ca. 1 Monat davor +1 -2 5
Ca. 2-3 Wochen davor -4 -11 -9
Ca. 1 Woche davor -5 -8 -5
Weniger als 1 Woche davor -3 -2 0
Am Feiertag selbst +4 +8 +6

Immer unterschiedlich

Kaufe nichts -
WeiR nicht, keine Angabe
-) wurde nicht abgefragt!

r
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Kauf von Geschenken: online oder stationar?

Basis: Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Kaufen Sie tblicherweise fiir Ostern / den Vatertag / Halloween eher online oder eher im stationiren Handel ein, oder in beiden gleichermaRen?"
Diff. zu | Diff.zu
Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag| Ostern
Eher Online-Handel I 3 +5 +7
Eher stationdrer Handel 59 -12 -23
In beiden gleichermalen - -3 -4

Kaufe nichts -

Keine Angabe . 8

-) wurde nicht abgefragt!

' _
I w
-
~

]
N

r
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Kauf von Geschenken: online oder stationar?

IMAS

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren, die Halloween feiert (49%=100%, n=504)

Frage: "Kaufen Sie iblicherweise fiir Halloween eher online oder eher im stationiren Handel ein, oder in beiden
gleichermaRen?"

Keine Angabe
2%

Eher Online-
Handel
10%

Kaufe nichts
25%

Eher
stationarer
Handel
36%

“Report
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Eher
Online-Handel

Insgesamt - 10

Ménner- 11
Frauen - 9

16-34Jahre| | 14
35-59 Jahre - 10
60+Jahre. 5

Ohne Matura - 10
Mit Matura - 11

Land (bis 5.000 Einw) || 11
Stadt| | 10

A/B-Schicht- 9
Cschicht| 11
D/E—Schicht- 10

Tradition spielt groRe Rolle - 15

Tradition spielt keine gr. Rolle - 7

%
Eher stationarer Handel

Iw
w
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[

w
w

w
w

w
a

w
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w
a

w
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w
o

w
>

w
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v Nutzung sozialer Medien zur Inspiration der
Halloweenaktivitaten

Basis: O. Bev., die Halloween feiert (49%=100%) / Mind. wéchentl. Internet-Nutzer, die Hallow. feiern (46%=100%)

Frage: "Nutzen Sie die sozialen Medien fiir die Inspiration und Planung lhrer Halloweenaktivititen, also beispielsweise fiir
die Suche nach Dekorationsideen oder Verkleidungsideen?"

Bev., die Halloween feiert (49%=100%, n=504)
Mind. wochentl. Internet-Nutzer, die Halloween feiern (46%=100%, n=473)

Keine
Angabe
8%
Nutze
generell keine
sozialen

Nein, nutze die
sozialen Medien
dafir nicht
49%

Wi Report Forschungsdesign: n=1.022, Osterr. Bev. ab 16 Jahren, Personliche Befragung (MTU), September 2026, Archiv-Nr. 026091
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> Nutzung sozialer Medien zur Inspiration der Osteraktivitaten / Vatertagsaktivitaten /
Halloweenaktivitaten

Basis: Osterr. Bev. ab 16 Jahren, die Ostern (93%=100%, n=939) / Vatertag (65%=100%, n=674) / Halloween (49%=100%, n=504) feiert

Frage: "Nutzen Sie die sozialen Medien fiir die Inspiration und Planung lhrer Osteraktivititen / Vatertagsaktivititen / Halloweenaktivitdten, also beispielsweise fiir die Suche nach Dekorationsideen, Osterrezepten / Ausflugszielen oder Geschenkideen /

Verkleidungsideen?"

Diff.zu | Diff.zu %
Ostern 2026 Vatertag 2026 Halloween 2026 Vatertag| Ostern
Ja, nutze dle.sozmI?n 23 17 +12 +6
Medien dafir
Nei tze di ial
ein, nu _ze ie sﬂomf en 52 54 5 3
Medien dafir nicht
Nutze glenerell ke!ne 19 7 6
sozialen Medien
Keine Angabe l 6 . 9
4 ®
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