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1 OVA 2024: Tagliche Internet-Nutzung in 24 Jahren mehr als vervier-
Ml facht — Siegeszug von Social Media geht weiter

Der Trend ist eindeutig: Seit 2000 hat sich die Zahl der taglichen Internet-Nutzer:innen mehr als vervierfacht, die Anzahl der intensiven
Social Media-Nutzer:innen hat sich in den letzten 16 Jahren verneunfacht. Insgesamt ist bereits mehr als die Hailfte der Osterrei-
cher:innen im Web 2.0 aktiv, die Gruppe der Internet-Asket:innen bleibt konstant.

H Spaltung der Gesellschaft in vier Kommunikationstypen

Durch die virtuelle Welt kommt es zu einer Spaltung der 6sterreichischen Gesellschaft in vier Kommunikationstypen, je nach Intensitat
der Internet- bzw. Social Media-Nutzung, die Spalte zieht sich vor allem entlang der Alterssegmente. Grundsatzlich unterscheiden sich
die 14- bis 20-Jdhrigen im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung in drei Bereichen des Internets deutlich: Social Media, Musik oder Radio
online horen und Instant Messaging. Die Nutzungskategorie "Soziale Netzwerke" ist in dieser jungen Altersgruppe um mehr als 20
Prozentpunkte héher ausgepréagt als in der Gesamtbevdlkerung.

E Mediennutzung der jungen Osterreicher:innen gepragt durch Pay-TV

Betrachtet man nun unabhingig von dieser Typologie die Gruppe der 14- bis 20-J3hrigen, zeigt sich, dass es in dieser Gruppe nicht mehr
— wie in den letzten Jahren — zu einem Dreiklang der Medien Internet, klassisches Fernsehen und Radio kommt, sondern, dass das Inter-
net voran liegt und TV und Radio erst mit deutlichem Abstand dahinter folgen. Seit 2017 zeigt sich ein signifikanter Riickgang beim
klassischen TV-Konsum und Radio-Konsum, dafiir steigt die Nutzung von Pay-TV-Angeboten deutlich. War 2017 nur ein Anteil von 3,1
Prozent im Bereich Pay-TV verortet, ist es nun ein Anteil von 16,2 Prozent.

Dokumentation

Zeitraum der Umfrage: August 2023 — Juni 2024

Sample: n=8.392 Personen, statistisch reprasentativ fur die dsterreichische Bevolkerung ab 14 Jahren, Quotaauswahl, face-to-face, IMAS International Eigen-
studie, OVA 2024

Archiv-Nummer der Umfrage: 924001

'Intensive Social Media-Nutzung hat sich in 16 Jahren verneunfacht
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Tagliche Internet-Nutzung hat sich in 24 Jahren mehr als vervierfacht

6VAVerbraucheranalyse

IMAS Markt- und Mediastudie

Basis: Osterreichische Bevolkerung ab 14 Jahren

Frage:

"Wie oft benutzen Sie das Internet? Wirden Sie sagen —"
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OV A Verbraucheranalyse

IMAS Markt- und Mediastudie

Intensive Social Media-Nutzung hat sich in 16 Jahren verneunfacht

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 14 Jahren

+/- = Diff. zu 2008
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OVA verbraucheranalyse

IMAS Markt- und Mediastudie

Die vier neuen Kommunikationswelten

IMA.

TYP B: 23% (-1 Pp.)
Basis-Internet-

Nutzer:innen
Mediennutzung, Internet
Aber kein Web 2.0

TYP A: 23% (+/-0Pp.)

Internet-Asket:innen
Mediennutzung ohne
Internet

TYP C: 27% (+1 Pp.)
Moderate Social
Media-Nutzer:innen

TYP D: 27% (+/- 0 Pp.)
Intensive Social Media-

Mediennutzung, Internet Nutzer:innen
Web 2.0 ab und zu Mediennutzung, Internet
Web 2.0 oft

Q® Uﬂdtf'#lnifnj Nfuj n=8.392, Osterreichische Bevolkerung ab 14 Jahren, Osterreichische Verbraucher-Analyse 2024
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OVAVerbraucheranalyse

IMAS Markt- und Mediastudie

Das Internet in Osterreich: Nutzung und Anwendungsgebiete

Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 14 Jahren

Frage: "Wie oft benutzen Sie das Internet? Wirden Sie sagen —"
Frage: "Wofir nutzen Sie das Internet? Ich lese lhnen einige Mdglichkeiten vor, und Sie sagen mir bitte immer, ob Sie das oft, ab und zu oder nie machen."
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Instant Messaging 38 +11
Online Banking 37 -14
g - Soziale Netzwerke 25 +23
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Mediennutzung und Informationsverhalten der jungen Osterreicher:innen — Trend

OVA verbraucheranalyse

IMAS Markt- und Mediastudie

Basis: Osterreichische Bevélkerung im Alter von 14 bis 20 Jahren

Frage: "Wie lange haben Sie ........ (jedes gestern genutzte Medium abfragen) gestern insgesamt genutzt, wenn Sie alles zusammenrechnen?"

Anteil der Mediennutzungin Prozent
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